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(em portugués, espanhol ou inglés) ndo excedendo 200 palavras (sem formulas matemdticas ou simbolos), comindicacéo de
até 3 palavras-chave (ver lista em anexo), e da area de aplicagédo quando tal for relevante, por correio electrénico para o
endereco 102002@dps.uminho.pt ou através da pagina http: //www.eng.uminho.pt/~dps/io2002.

Os resumos aceites ser&o publicados nas actas da conferéncia. Da aceitagéo das comunicagdes sera dado conhecimento aos
autores até 25 de Fevereiro de 2002.
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Resumo:

O sector do retalho em Portugal esta a passar por uma reestruturacdo, tendo-se observado nos
ultimos anos a perda da lideranca em termos de volume de vendas por parte das grandes
superficies em favor das pequenas e médias superficies. Em 1997 os supermercados atingiram
alideranca, em quota de mercado, e consolidaram a sua estratégia de expansdo. Perante este
cenario alguns grupos de retalho Portugueses estdo ainvestir fortemente em lojas de pequena
dimensdo, que oferecam uma gama de produtos limitada, mas surjam como uma alternativa aos
grandes espacos principamente pela comodidade da proximidade e darapidez de servico. No
entanto, alocalizacdo de |ojas de pequenas dimensdes € especialmente critica, como alguns
iNsuUCessos recentes comprovam.

Assim, no ambito de um estudo de localizacéo de lojas de retalho de pequena a média
dimensdo, apresenta-se umatipificacdo de 19 |ojas pertencentes a uma cadeia, em quatro
agrupamentos considerados analogos para ef eitos de previsdo de vendas. L ocalizacbes
potenciais de novas |ojas sdo afectas a um dos agrupamentos denominados: |ojas grandes, lojas
de bairro (grandes e pequenas) e lojas de passagem. Paratal utilizam-se modelos
discriminantes |6gicos e informacao relacionada com aloja e com alocalizagdo. Comparam-se
ainda agoritmos para obtencdo de model os discriminantes | 6gicos como CHAID e CART para
afuncdo especifica em estudo.
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