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A MAGIA SOCIAL DO ESPECTACULO POLITICO'

Alvaro Borralho

Resumo: Nesta comunicacdo abordam-se algumas das caracteristicas da
comunicacdo politica moderna, reflectindo sobre os aspectos que
articulam a mediatizacdo e a cerimonializacdo. Trata-se de uma
abordagem necessariamente curta que pretende, fundamentalmente,
levantar algumas questdes sobre a comunicagdo politica, recorrendo-
se a exemplos do quotidiano e desmontando os efeitos socialmente
magicos que essa mediatizagdo e cerimonializa¢do encerram.

Palavras-chave: politica, mediatizagdo, comunicagdo politica, magia social.

Abstract: This paper examines some aspects concerning modern political
communication, in particular those related to the way media and
ceremonial are connected. The analysis will be necessarily brief
and the study, based on some examples derived from daily
experience aims at raising questions about political
communication, with the purpose of showing the socially magical
effects within political discourse.

Keywords: politics, mediatization, politics communication, social magic.

O titulo desta intervencao carrega em si mesmo dois problemas: por
um lado, a questdo da magia ou do lugar do mdgico nas sociedades

! Esta comunicagao retoma, no fundamental, a que foi lida no VI Encontro. Agradeco as
sugestdes feitas, especialmente, aos Professores Mdrio Mesquita e José Rebelo.

* Docente no Departamento de Histéria, Filosofia e Ciéncias Sociais da Universidade
dos Agores e membro do CES-UA.
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contemporaneas (Mauss, 2000); por outro, a questdo, problematica em si
propria, de saber se ha um espectdculo politico, ou, por outras palavras, a
politica é também ou tdo s6 um espectdculo. A simples enunciacdo dos
problemas derivados deste titulo ndo esclarece, antes complexifica a
resposta. Assim, ndo é intenc¢do afirmar uma tese ou contribuir para
complexificar a relagdo enunciada, mas contribuir para a reflexdo, curta
necessariamente, de um tema que articula poderes politicos e comunicagao.
Em especial sobre algumas dessas tendéncias relacionais, situando a reflexdo
no terreno da andlise da comunicagdo politica, sem escolher qualquer um
dos lados: o da comunicacdo social ou o do lugar do politico. Posicao
assumidamente arriscada, pretende-se analisar a simbiose entre uma e outra.

A complexidade da comunicagdo, enquanto processo social que
suporta a informacao, que transmite e veicula valores e permite a construgio
de representagdes sociais, é bem descrita na afirmac¢do de Luhmann: “a
comunicacdo é a criacdo de uma realidade emergente, nomeadamente da
sociedade, que, por seu lado, assenta na reprodugdo continua da
comunicagdo pela comunicac¢do” (Luhmann, 2006: 71). Para o socidlogo
alemdo, a comunicacdo é, sobretudo, autopoiesis. Dito de outro modo, um
sistema autopoiético consegue criar a sua prépria estrutura e os elementos
que o compdem. A comunicagdo vive, entdo, da capacidade de se autorecriar,
de se reconstruir permanentemente, moldando a sua estrutura e os seus
agentes (Luhmann, 2006: 71). Assim, parece vidvel assinalar que a imprensa,
por exemplo, vive da descontinuidade, do fortuito, mas também de
elementos inovadores que quebram inevitavelmente o quotidiano. Por outro
lado, “os préprios acontecimentos ganham uma histéria, e seguem um
percurso, comecgando pela sua descoberta, introducdo, pontos altos,
passando pela fase da familiaridade e acabando, finalmente, em
redundancia.” (Luhmann, 2006: 79)

Estes acontecimentos sdo apresentados geralmente sob uma forma
de conflito cujas posi¢des dependem desse conflito, sendo de esperar uma
“solucdo”. E ainda Luhmann (2006: 82) que afirma: “Um assunto é
apresentado como um conflito se se puder mostrar quem ocupa a posigao
‘a favor’ e a posicdo ‘contra’. E subentende-se que também hd indecisos e
posicdes intermédias.” A solucdo para o conflito aparece porque este é
transmitido como indesejdvel. Necessitar de uma solugdo parece assentar
num desejo colectivo de resolugdo, cujos termos ndo sdo sinénimos, mas
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cuja opacidade escapa aquilo que, a falta de melhor, se designa por opinido
publica.

Na&o se vai aqui esclarecer sobre a existéncia da opinido publica —
conceito alids polémico e complexo e que é resultado duma longa tradigao
que remonta ao séc. XVIII (Luhmann, 2006: 66) — embora para a andlise da
comunicagdo politica seja um tema justamente incontorndvel, na medida
em que o sistema politico é um dos instrumentos que afere a observagéo e
a capacidade de desenvolver estruturas de expectativas (Luhmann, 2006:
87). Alids, podemos mesmo interrogar se sera legitimo falar em opinido
publica, se ela, de facto, existe (Bourdieu, 2003).

Ao invés, e como se afirmou anteriormente, o que se pretende é
verificar de que forma a construgdo social incide sobre os dois pdlos do
debate que da o tema a este painel — comunicagdo e poderes — e ilustra-los
com alguns exemplos empiricos, necessariamente breves e escolhidos pela
capacidade de ilustracdo dos aspectos tedricos subjacentes a argumentacao.

Certas tendéncias da comunicagdo politica, pelo lado da comunicagao
social, foram, alids, analisadas por Mdrio Mesquita. De acordo com este
autor (Mesquita, 1995: 390-394), e pensado num quadro de retdrica dos
media, com inevitdveis repercussdes ao nivel da comunicagdo politica, pode-
se apontar as seguintes tendéncias: subordinagdo ao acontecimento; primado
do directo; predominio dos esquemas bindrios; hiperpersonalizagdo da vida
politica; valorizagdo das dimensdes ndo-verbais; regra da redundancia;
confusdo dos tempos verbais; utilizacdo de figuras de retérica e confusdo
da politica e do entretenimento.

Sem pretender analisar toda a complexidade deste quadro, pode-se,
no entanto, situar esta andlise ao nivel da tendéncia de confusao do politico
e do entretenimento (do espectdculo) e da hiperpersonlizagdo da vida
politica. Com efeito, parece ndo ser possivel dissociar uma da outra, pois as
duas tendéncias vao a par, implicando-se mutuamente. Passamos a explicar.

Em primeiro lugar, a comunicacdo apresenta-se “nas sociedades
modernas, como o proprio processo de legitimacao politica. Entendida como
troca de discursos entre homens livres visando o entendimento ou a
formacado de consensos acerca das razdes de viver, falar e de agir, assim
como das normas de organizagdo da vida comum, a comunicagdo
desempenharia as fungdes de constituigdo, de alimento e de restabelecimento
da prépria sociabilidade” (Rodrigues, 1995: 17-18).
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Em segundo lugar, a politica aparece subordinada a uma légica
espectacular de sedugdo e de dominagdo, ou seja, politica-espectaculo
(Rodrigues, 2005: 23), como assinalam diversos autores, entre os quais, o
mais veemente porventura seja Schwartzenberg (1977). A andlise do sistema
politico ndo se confina a andlise do Estado, mas ndo deixa de ser verdade
que boa parte da andlise sobre a politica é, simultaneamente, andlise sobre
o Estado. O autor comega por dar o mote logo no inicio do livro: “A politica
outrora era idéias. Hoje, é pessoas. Ou melhor, personagens. Pois cada
dirigente parece escolher um emprego e desempenhar um papel. Como
num espetdculo”? (Schwartzenberg 1978: 1).

Assiste-se, para o socidlogo francés, a par da teatralizacdo, a
personificacdo do dirigente, do poder na pessoa, ao contrario do que
acontecia quando o poder era abstracgdo. Personificagdo distingue-se de
poder pessoal: enquanto o poder pessoal deriva da pessoa que o concentra,
a personificacao do poder precisa dos individuos que reconhecem o poder
“dotado de uma fisionomia (...) o poder representado por um detentor
localizavel e visivel para todos.” Assim, o poder pessoal pode existir sem
personificagdo, coexistir ou até mesmo o inverso. “O homem politico vem
procurando cada vez mais impor uma imagem de si mesmo que capte e
fixe a atengdo do publico” (Schwartzenberg, 1978: 2-3). Neste sentido, o
poder passa a usar imagens que fazem conhecer e reconhecer o dirigente,
criando a notoriedade e o prestigio, atributos que substituem um programa
(Schwartzenberg, 1978: 4).

Schwartzenberg refere-se a uma alteragdo de modelo ainda no quadro
das sociedades modernas, desenvolvidas e democréaticas. De facto, a sua
andlise caminha ao nivel do processo de mediatizagdo da vida politica,
especialmente possibilitado pelos meios técnicos de difusdo da voz e da
imagem, rddio e televisdo, respectivamente. E neste quadro que assume
particular acuidade falar de dramatizagdo, encenagdo e personalizacdo,
embora a andlise ndo esgote todas as possibilidades. Goffman jd se tinha
referido a dramatizacdo da existéncia social e a sua andlise combina,
justamente, os elementos dramattirgicos com a andlise sociolégica do
quotidiano (Goffman, 1993). O que é novo na andlise da politica é o processo
de pura substituicdo da politica pela mediatiza¢do. Ou seja, a politica ndo

2 Manteve-se a grafia original da traducao brasileira.
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recorre aos media como meio, mas como fim em si préprio, finalidade essa
que estd na base do fazer politica. A este propoésito, dois exemplos para
ilustrar o que se afirmou.

Norbert Elias, no seu livro A Sociedade de Corte, exemplifica, a
propésito da etiqueta e do seu lugar na légica de construgdo do prestigio e
da dominagéo real, a ceriménia do levantar do rei Luis XIV (Elias, 1987: 57-
59). Recordando o levantar do rei, este cerimonial preciso e meticuloso
“revela directamente a importancia do quarto e indirectamente a maneira
de governar de Luis XIV” (Elias, 1987: 57). O rei era acordado por um criado
que dormia junto a ele e a partir dai, desde o despir da camisa de noite até
ao vestir do traje, assiste-se a um conjunto de entradas — seis ao todo — no
quarto real, rigidamente hierarquizadas pela ordem de importancia dos
visitantes. Nao sdo uns visitantes quaisquer, sdo a alta aristocracia francesa
e alguns altos funciondrios do Estado que tém o altissimo privilégio de ver
o rei primeiro que todos os outros aristocratas que se retinem e o aguardam
na grande galeria do paldcio. Pegar na camisa que o rei vestia e ajudé-lo
nessa tarefa, ver o apertar dos sapatos ou a colocacdo da faixa e da espada
a cintura, partilhar a breve oragdo que o rei profere, ¢ um elevadissimo
privilégio e os poucos afortunados sabem que isso os distingue dos demais
e lhes concede um lugar de poder, real e simbdlico, na estrutura social da
sociedade cortesa.

Vejamos outro episédio também retirado da sociedade francesa.
Jacques Lagroye num manual de Sociologia Politica (1993: 7-8) descreve a
cerimoOnia realizada no Paldcio do Eliseu, residéncia oficial do Presidente
da Reptiblica, todos os anos em Janeiro, na qual sdo recebidas as institui¢oes,
ou melhor, os representantes das institui¢gdes. Primeiro-ministro, presidentes
das Camaras Legislativas (Senado e Assembleia Nacional), ministros, chefes
militares, corpo diplomatico, tudo se alinha meticulosamente para ouvir as
palavras do Chefe do Estado. Por muito rotineiras que sejam as mensagens,
“aqui tudo é politico”, diz Lagroye (1993: 7).

Realcadas as devidas diferencas, as duas cerimoénias descritas sdo,
simbolicamente, idénticas. Ambas procuram a legitimacdo do poder
instituido, fazem-se e constroem-se por e para esse poder e, acima de tudo,
prolongam a existéncia de uma dominacdo que se exerce porque é
reconhecida enquanto tal, como diria Max Weber. Hd, todavia, uma
diferenca: na primeira situacdo, o cerimonial sé é vivido presencialmente;
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quem ndo estd ndo vé e a maioria dos franceses devia desconhecé-lo. Na
segunda jd ndo é assim; o cerimonial é televisionado, difundido, visto e
revisto mesmo por quem ndo o vive presencialmente e ndo termina com o
seu encerramento. E comentado, analisado, debatido. A sua componente
de acontecimento expande-se para ld da sua vivéncia e a exploracdo
medidtica é inevitavel, melhor dizendo, tornada inevitavel.

Em resumo, o cerimonial politico ajuda a personalizagdo do poder e
a personalizagdo do poder precisa quer da cerimonializacdo, quer da
mediatizagdo: ambas concorrem para o mesmo fim. A politica parece, assim,
encurralada, entre o ser e o dever ser. Imagem ou representacdo, o homem
politico passa a desempenhar um papel que parece escapar-lhe, numa ordem
de encenacdo montada, paradoxalmente, em que nada lhe devia escapar,
mas para a qual ele contribui decisivamente num construir permanente
quer da ritualizacdo, quer da mediatizagdo que essa ritualizacdo necessita
na encenagao contemporanea.

Também ndo deixa de ser verdade que a mediatiza¢do da politica ndo
se faz apenas a custa dos agentes que exercem o poder. Um sé exemplo para
ilustrar esta tendéncia tdo mal disfarcada de fazer politica sem, aparentemente,
querer fazé-la’>. Um jornalista, e auto-proclamado comentador politico, é
chamado a televisdo para fazer o balango de mais um aniversario de um
orgao executivo. Logo a comecar, pode-se apontar este gosto tdo televisivo
de assinalar aniversdrios, marcando cronologicamente o tempo de fazer
politica, quer dizer, marcando temporal e ritualmente, o debate politico.

Seria de esperar que o comentador comecasse por realizar um balan¢o
e iniciasse por enumerar o activo e o passivo, como nos recorda a
contabilidade, ou, de forma mais simples, enumerasse as realizag¢des e as
ndo realizagdes. Mas ndo, o comentador comega por dizer “é um balango
positivo”. Antes de apontar realiza¢des ele aponta a sua opinido, que ndo é
uma opinido qualquer, pois é apresentada como a opinido do especialista.
Quem assiste fica a saber que o especialista acha positiva essa acgdo e essa
acgdo torna-se positiva cognitivamente na forma simples de assimilar o
balancgo ilusoriamente feito da actividade governativa. Em suma, faz-se
politica na ilusdo aparente que ndo se estd a fazer politica.

* Trata-se de uma situagao concreta que ndo identificamos por néo ser importante para
a andlise.
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Nao se pode reduzir tudo a questdo simples da manipulacdo da
comunicagdo politica. Existe um espago do ndo manipuldvel e “as técnicas
de manipulag¢do tornaram-se cada vez mais sofisticadas, mas nem por isso
este ‘problema’ foi definitivamente resolvido. Para frustragdo dos
programadores mais cuidadosos, as mensagens (politicas, comerciais ou
de outro tipo) continuam, com frequéncia, a falhar os seus objectivos,
resultado de uma pratica de recepgdo que é complexa, selectiva e, muitas
vezes, surpreendentemente critica.” (Esteves, 1995: 101) Mas a manipulagdo
das mensagens existe e na aparente ndo manipula¢do encontramos, muitas
vezes, esse processo que se quer isento mas que, de facto, ndo o é.

Aqui também intervém o aspecto central da magia social, antes
assinalado para o trabalho de ritualizagdo e mediatiza¢do da politica.
Parafraseando Bourdieu, a magia consiste em fazer “trabalho sem dispéndio
de trabalho” (1998: 97), ou seja, uma ilusdo. A magia social (Bourdieu, 1998:
99) estd ligada precisamente a capacidade de combinar agentes, actos e
representagdes (Mauss, 2000: 16) e “é, por definicdo, objecto de crenca”
(Mauss, 2000: 112). Consiste na arte prética de fazer passar a realidade por
imagens, de criar uma representacdo do mundo e de criar convincentemente
os elementos que permitem acreditar nessa representacdo (Mauss, 2000:
178). A magia precede a experiéncia, como diria Marcel Mauss (2000: 113),
e a autoridade que ela revela depende do jogo intrincado de elaboragdes
entre agentes, actos e representa¢des cuja andlise pode discernir, mas cuja
complexidade social ndo permite separar. Os actos rituais sagrados ou
mdgicos, e 0 mesmo se pode aplicar a politica, sdo actos criadores (Mauss,
2000: 16), criam realidades a0 mesmo tempo que sdo criados por aqueles
que os dotam e lhe reconhecem o sentido. Assim, o ritual ndo é um mero
espectdculo vazio de sentido e de contetido, um simples ornamento de
retdrica social, antes pelo contrdrio, ele participa na constru¢do do mundo
social, a0 mesmo tempo que opera distingdes, hierarquias, categorias, ou
seja, revela-se uma pratica social (Abéles, 1995: 108).

Nio se pode analisar em detalhe a prética ritual que apela a um
conjunto de relagdes complexas — a relagdo ao saber, a relacdo ao sagrado, a
relagdo ao tempo (Abéles, 1995: 119). Todavia, pode-se assinalar esta tendéncia
deritualizagdo da politica que convoca a cerimonializagdo e a personalizagao,
de um lado, e a mediatizagdo, do outro. Desse jogo intrincado de relagdes
surgem actos, agentes e representa¢des dinamicamente criadores.
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Weber afirmou que “quem faz politica aspira ao poder; ao poder como
meio para a consecucdo de outros fins (idealistas ou egoistas) ou ao poder
pelo ‘poder’, para disfrutar o sentimento de prestigio que ele confere” (1973:
50). A relagdo é, no entanto, mais complexa: a consecucdo dos fins estd
associada ao prestigio, e o prestigio ndo se obtém sem acgdo. Isso mesmo é
observdvel, para terminar, num outro exemplo, recolhido em dia de
“consagracdo” da actividade politica. Estamos em Portugal, século XXI*.

Um dirigente é aguardado no palco da consagracdo partiddria, em noite
pos-eleitoral, quando se conhece, gracas aos media e a tecnologia, a vitdria
eleitoral do partido X. O “espectaculo” é amplamente televisionado e as notas
aqui expostas sdo realizadas a partir dessa “visualizagdo”. A cena aqui referida
foi-se criando até a custa de sucessivos actos eleitorais que sdo vistos,
frequentemente pelos politicos, como um factor indesejével (de instabilidade
politica) mas que contribuiram justamente para a sua dominagdo simbdlica.
O palco, asluzes, a mdsica de fundo, uma multiddo de militantes empunhando
bandeiras e gritando “vitéria”. Tudo se conjuga para uma aclamacéo porque
se trata disso mesmo: uma assembleia que aprova ou elege sem escrutinio’.

Olider é aguardado, a sua chegada duplamente encenada. Entretanto,
os outros lideres jé reconheceram a derrota (a sua) ou vitéria (dele), pouca
importancia faz: vae victis®, podia-se dizer. O palco estd vazio, o lider chega
com a esposa, sobe ao palco e faz-se apenas acompanhar de um alto
responsdvel pela sua campanha, e pela sua vitdria presume-se. Curiosamente,
explica a presenga deste tiltimo no palco — fica-se a “saber” porque ali estd —
embora ndo explique a presenca da esposa. Parte-se do principio que nada
h4 a explicar. Sociologicamente, hd, contudo.

E grande o aparente esforgo de fazer passar a mensagem que aquela
vitéria ndo é apenas sua, mas o partilhar desse resultado eleitoral é reduzido
ao minimo indispensével, o que reforca, claramente, a hiperpersonalizagdo
da politica. Quase que somos transportados para uma ceriménia sagrada
ou madgica: o sumo-sacerdote é acompanhado no ritual mas, no fundo, a
presenca dos acompanhantes apenas reforca o seu papel, o seu simbolismo

De novo uma situagdo concreta que ndo precisa de mais identificacdo por ser
“irrelevante”.

Ver “aclamacdo”, Diciondrio da Lingua Portuguesa (1995), Porto, Porto Editora, 7.
ed., p. 36.

Locugéo latina que significa “ai dos vencidos!”.
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e o seu poder. Veja-se que até os acompanhantes sdo em ntimero de dois o
que reforga, claramente, a importancia do lider politico que, assim, néo fica
de lado, mas no meio, ou seja no centro do ritual como o “grande celebrante”
daquela ceriménia.

A multidao ndo deixa de aclamar o lider politico que acena
vibrantemente como se aquele momento estivesse suspenso no tempo. E ele
que comanda a multiddo e a multiddo estd exactamente para isso: ser
comandada e prestar tributo por esse comando que finalizou mas que
recomega, como se tudo voltasse a origem. Como o concluir de um ciclo que
se renova.

H& um momento em que o lider decide falar, isto é, decide instituir,
criar o reconhecimento da consagracdo, e quando o faz, a esposa, que estd
ligeiramente mais atrds, mas suficientemente perto para a ndo confusao de
planos, sacode-lhe do ombro e dos cabelos uns papelinhos que tinham ficado
presos, apds terem sido lancados pelos entusiastas apoiantes que o
aguardavam, ndo se tendo soltado durante a subida ao palco. Nesse gesto
involuntdrio (Goffman, 1993: 245) de sacudir os papelinhos, a encenacdo é
quase obliterada e hd mesmo um momento de tensdo na cadéncia dos
acontecimentos. O lider olha rdpido para trds e desaprova o gesto da esposa
com o olhar. Os papelinhos s se tornam incémodos se forem retirados agora
e 0 gesto involuntdrio torna-se uma intromissdo inoportuna (Goffman, 1993:
246). Ela percebe esse momento de tensdo, para, sem deixar de esbocar um
sorriso, e a ceriménia continua. A dramaturgia esteve comprometida, mas a
encenacdo e o ndo esquecimento do sentido da racionalidade presente no
cerimonial — que Elias nos fala (Elias, 1987) — permite o desenrolar e conjuga
tensdo e harmonia como se tudo estivesse previamente calculado. Ou seja, a
encenagdo favorece os actores em palco. Como num jogo de espelhos, a
encenagdo também vive dos acidentes, quer dizer, dos efeitos nédo
imediatamente controldveis que a prejudicam na medida em que isso favorece
o desempenho dos actores. O gesto involuntdrio favorece o desempenho do
actor politico porque dd mostras que ele ndo esquece o momento politico que
estd a viver e o objectivo em vista: a dramatizagdo ndo € esquecida por ele e o
seu desempenho reforga esse mesmo saber-fazer. Ele tem a ““presenca de
espirito’ suficiente para remediar no improviso do momento o comportamento
menos correcto de um companheiro de equipa, embora continue a dar a
impressdo de estar a limitar-se ao que lhe compete” (Goffman, 1993: 254).
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A adversidade aqui converte-se em fortuna. Pois, a ceriménia ndo
pode fazer esquecer o objectivo em vista e esse é o falar, o dizer, o instituir
pela palavra, o transmitir a mensagem politica que todos aguardam. A mais
simples distrac¢do desajusta o acto criador ou pode mesmo inviabilizar o
discurso pelo efeito desestabilizador que cria no actor politico. Dominar
este momento é dominar politicamente. Naquele momento, como o descrito
por Lagroye, tudo é politico. O discurso e o seu contetido, a presenga do
lider e o seu simbolismo, a retdrica e a estética da encenagdo: tudo forma
um todo coerente e essa coeréncia depende da tensdo e da forma como ela
é gerida. E um momento sagrado, politicamente sagrado, e como nos actos
sagrados nada pode obstar ao seu desenrolar meticuloso. Trata-se de um
acto de pura magia social na encenacdo politica que é tanto mais eficaz, ou
seja, é tanto mais poder simbdlico (Bourdieu, 1989), quanto maior for o
desconhecimento real desse poder por parte daqueles que a ele assistem e
que 0 aprovam.
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