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MODELACAO DO EFEITO DE PRECO E PROMOCOES PARA UMA FAMILIA DE PRODUTOS ALIMENTARES

= ELASTICIDADES DE QUOTA DE MERCADO

Directa: Cruzada:
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= MODELOS DE QUOTA DE MERCADO
“CLASSICOS” ...
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MODELACAO DO EFEITO DE PRECO E PROMOCOES PARA UMA FAMILIA DE PRODUTOS ALIMENTARES

=>EXPRESSOES DE RELATIVIZACAO DE VARIAVEIS
DE “MARKETING?”

(ERRO! NAO EXISTE NENHUM TEXTO COM O ESTILO ESPECIFICADO NO DOCUMENTO..1)
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MODELACAO DO EFEITO DE PRECO E PROMOCOES PARA UMA FAMILIA DE PRODUTOS ALIMENTARES

= EXPRESSOES PARA AS ELASTICIDADES DIRECTAS

Cikt Modelos de Quotas de Mercado

Eq. Relati. Aditivo Multiplicativo MCI MNL
Fraccao Bi(1-m;) - O+ /a’,-k-Xikt*-(J -mj;) O+
Comum | f3;-Xy, /m; @ L@ +¥1iBumy ® A2 By Xy @
Var. nao

relativiza. ®=I @=0
Eq. (1) ®=1-X;, /n ®=Xjkt*/n
Eq. (2) ®=1 @=Xu, X/ X
Eq. (3) (D:]‘mit"AXikt;‘= Q= )(ikt*' mi
Eq. (4) ®=1 @=Xys X/ X mig/(1- my)
Eq. (5) O=(n-1)/n @=1/n
Eq. (6) O=(n-1)/n-X X @=1/n-Xy/Xni'

v PRECOS SIMPLES

Modelo Aditivo: Modelo Multiplicativo: Modelo MCI:
ey = B+ Xy / My, e = By ey = Py -(1—my,)

v PRECOS RELATIVIZADO POR (3)

Modelo Aditivo: Modelo Multiplicativo:
eik:ﬁik ik (1 m szz )/ my, ﬁzk (1—my szz)
Modelo MCI:
Cik ﬂzk (I=my,)-(1-my, szt)+ZBlk My, My~ Xy
1#i




MODELACAO DO EFEITO DE PRECO E PROMOCOES PARA UMA FAMILIA DE PRODUTOS ALIMENTARES

= ROBUSTEZ DAS ELASTICIDADES DIRECTAS

Legenda: a) }1}1}}1 Cik b) X}C}EM Cir
Modelos de Quotas de Mercado

Eq. Relati. Aditivo Multiplicativo MCI MNL
Var. n3o | a)=hu-Xi a)= i a)=0 a)=0
relativiza. | b)=1 b)= i b)=0 b)=0
Eq. (1) a)=ﬂik')(ikt*'( 1-Xige™/n)  a)=i-(1-Xis*/n) a)=0 a)=0
b)=0 b)=0 b)=0 b)=0
Eq. (2) a)=Bu-Xin a)=fi a)=0 a)=0
b)=1 b)=/ b)=0 b)=0
Eq. (3) a)=0 a)=0 a)=0 a)=0
b)=0 b)=0 b)=0 b)=0
Eq. (4) a)=0 a)=f3 a)=0 a)=0
b)=1 b)=/ b)=0 b)=0
Eq. (5)  |ay=BuXu (- a)=By-(n-1)/n a)=0 a)=0
b)=(n-1)/n b)=R(n-1)/n b)=0 b)=0
Eq.(6)  |a)=fu Xu-(n-1)/n a)=B- X/ X -(n-1)/n  a)=0 a)=0
b)=/ b)=hi b)=0 b)=0

Elasticidade

Variavel Explicativa




MODELACAO DO EFEITO DE PRECO E PROMOCOES PARA UMA FAMILIA DE PRODUTOS ALIMENTARES

= ALGUNS VALORES DE R? PARA AS MARCAS
LIiDER:

E

q. Relativizacdo | N° Pts

Modelos de Quotas de Mercado
Aditivo Multiplicativo

Marca 5622 - Arroz Extra-Longo Saludaes
(RtR5622 e RtR3662 entram no modelo, RtR3347 ndo entra excepto com o preco simples)

98\97
72\71

Pregos Simples
Equagao (3)

92,90%
95,12%

91,67%
93,81%

Marca 3662 - Arroz Extra-Longo Malandrinho
(RtR5622 ¢ RtR3662 entram no modelo, R1R3347 ndo entra; \ significa Prom3349 significativo)

Prego Simples 98\94
Equacao (3) 81\79
Equacao (4) 76\74

86,64% 79,69%
93,65% 87,03%
93,80% 88,10%

= QUALIDADE DO AJUSTAMENTO:

<‘ m(5622)=3,77-3,16*PR(1l1.3)ag30-0,113*Prom3662-1,014*RtR5622 +0,805*RtR3662

% L |m(3662)=1,61-1,48*PR(IIL 3)ag17+0,121*Prom3662 -0,025 *Prom3349+0,643 *RtR 5622 -1,000*RtR3662

'7

‘ #REF! — #REF! #REF! — #REF! |

9212325272931 2 4 6 81012141618
Dias do Més

202224262830 2 4 6 810




MODELACAO DO EFEITO DE PRECO E PROMOCOES PARA UMA FAMILIA DE PRODUTOS ALIMENTARES

= VALORES DE R? PARA AS MARCAS QUE MENOS
VENDEM:

Modelos de Quotas de Mercado
Eq. Relativizacao | N° Pts Aditivo Multiplicativo

Marca 3349 - Arroz Carolino Grao de Ouro
(RtR5622, RtR3662 entram; R significa que RtR3347 entra e B igual para RtB3347)

Prego Simples 98 71,38% R 59,76% R
Equagao (5) 98 75,58% R 66,31% B
Equacgdo (3) 94 74,51% 63,02%

Marca 3347 - Arroz Carolino D. Ana

(RtR3662 entra sempre, R e B significa rotura real e bindria na ordem: 3347, 5622 )

Prego Simples 98 53,48% BR 59.66% BB
Equagao (6) 98 56,08% BR 65,46% BB
Equagao (3) 97 53,98% BR 60,13% BB

= A QUALIDADE DO AJUSTAMENTO:

1% 3349 — Prev3349 3347 — Preva347 25%

m(3349)=-1,00-1,42*PR(111.5) +0,0320*Prom3349 +0,258*RtR5622 +0,128*RtR3662 +1,35*RtR3347
16% T | m(3347) =exp(-12-0,54*PR(IIL6) -0,154*Prom3662+ 0,86 *RitB5622+ 1 49*RIR3662 -2,09*RiB334)

Quotas de Mercado
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MODELACAO DO EFEITO DE PRECO E PROMOCOES PARA UMA FAMILIA DE PRODUTOS ALIMENTARES

= VALORES DE R? PARA OS MODELOS DE

ATRACCAO:
MNL MCI

Eq. Relativizacio | N°Pts| B’s PR’s R’ B’s PR’s R?
Preco Simples 420 | evee Ve 9722%  Tolerancia <1-107
Equagio (1) 420 (NN AWAWe 97,28% eee A\ANe 97.28%
Equagio (2) 420 (VNN AWWWe 97,28% eee A\ANe 97.28%
Equacdo (3) 395 | V\Ve V\vee 97,38% eeee +\\ee 97,38%
Equacao (4) 395 | VWVe \Vee 9734% eeee +\\ee 97,34%
Equacao (5) 420 | Ve \ee 9727% evee \Vee 97,27%
Equagdo (6) 420 | eeey Ve 97,22%  Tolerancia < 1-107

(Legenda: V parametro significativo, e parametro n&o significativo; Ordem: 3347, 3349, 3662, 5622

e 5626)

Residuos 3349
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MODELACAO DO EFEITO DE PRECO E PROMOCOES PARA UMA FAMILIA DE PRODUTOS ALIMENTARES

= ELASTICIDADES DIRECTAS E CRUZADAS:

€j AP;
Amy 5622 3662 3349 3347
Modelos Classicos
5622 -1,76 1,31 0,22 0,14
3662 4,51 -4,7 0,29 0,17
3349 4,56 4,56 -14 4,56
3347 1,92 1,70 1,67 -7,7
Modelos de Atraccao
MNL com Pre¢o Simples
qq. marca 2,86 2,27 0,70 0,17
MNL com Exp. Rela. (2)
5622 -1,31 1,56 0,83 -0,17
3662 1,82 -5,6 1,27 0,23
3349 4,16 3,95 -20 2,30
3347 2,23 2,30 1,67 -8,8

Elasticidades Cruzadas




